FRA DRIFT TIL DRIVE

Innovation. Trends. Baeredygtighed.



FREMTIDSFORSKNING
PSYKOLOGI
NATURBASERET INNOVATION






INNOVATION?



INVENTION INNOVATION

Skabe noget helt nyt, der ikke har eksisteret far. Skabe noget, der lgser nuvaerende
En opdagelse eller opfindelse af en og kommende problemer samt tilfajer vaerdi ved at tage

enhed, proces eller idé. en eksisterende ide og anvende den pa nye mader.



* Hvem tog beslutninger dengang?
o Meend. De sa det som et svaghedstegn, at maend
ikke kunne baere sin kuffert.

| 1970 fik Bernard Sadow - en amerikansk opfinder
Idéen. | 1972 tog han patent pa idéen.

Inspiration: Hans sa en lufthavnsarbejder treekke en
tung maskine pa en platform med hjul.

* Vanetankning
o Kufferter havde altid veeret designet til at blive

Men rullekufferten fik meget modstand, da han baret.

praesenterede den for virksomheder.

Gennembruddet kom i 1987, da en pilot introducerede
en ny version med et udtraekkeligt handtag.

RULLEKUFFERTENS TILBLIVELSE 0G MODGANG



ORK + VACATION =_ WORKATION







AUTOPILOT ER NEMT. AT SKABE NYT ER SV/ART!

VI SKAL TURDE IKKE AT KUNNE



LASE FREMTIDEN.



TRENDS
GAME CHANGERE

DEM, DER ZNDRER "SPILLETS REGLER"



NYE
SPILLEREGLER




PEDELLER <--> REBELLER

Vi vil se et opgar med de velopdragene medarbejdere, borgere og forbrugere.
“Rebellerne” vil mgde verden med livskraft, nysgerrighed og vilje til at eksperimentere
- uanset alder og position.



PEDELLER <--> REBELLER

Vi vil se et opgar med den traditionelle turist. Fremtidens “bevidste turist” — “rebellerne” — vil sgge livsforandrende
gjeblikke, og de vil forvente baeredygtige lasninger som en naturlig del af deres destination. Uanset alder og position

vil de eksperimentere og udforske nye mader at rejse pa.



LAESE FREMTIDEN

AT “TANKE” MED HELE KROPPEN

MIND BODY SOUL

FAKTA FOLELSER INTUITION

SE M/ERKE TRO

FREMTIDEN FREMTIDEN PA FREMTIDEN



WOW... INTERESSANT™!

METODISK NYSGERRIGHED

IRRITATION ER KILDEN TIL INNOVATION



T300N-SNOILY LId4]

g opLysT L
NEUTRAL DU SER NYE VINKLER
06 MULIGHEDER
N/ERV/ERENDE

NYSGERRIG

NAR IRRITATIONEN RAMMER

DBMMENDE

DU SER KUN TING, DER
SKEFTISK STYRKER DIT EGET

PERSPEKTIV
FASTLAST BERETTIGET

.. INTERESSANT?



DE 4 TILSTANDE

DER PAVIRKER VORES EVNE TIL AT UDVIKLE 0G FORANDRE

IRRITATION INDIGNATION FRYGT MAGISKE BJEBLIKKE

"JEG TAGER FEJL" "JEG HAR RET" "JEG ER PA RETTE VE)" "JEG ER VED AT SKABE"
MBS 1 SYNC






SKABE FREMTIDEN.



S1SINLNS TVSYIAINN 3TN

RESULTAT

Vision, retning og mal

\

METODE

Din kant/stil og kreativ tilpasning.

\

N
VEDHOLDENHED

Kontinuitet og succes over tid.

TEKNIK

Strategi, kompetencer og veerktgjer.



LILLE STEN. KORT STANG. MASSER
VEDHOLDENHED. ALT FOR STOR
OPGAVE.

o

FRUSTRATION

Du knokler Ias og giver ikke op,
men veerktgjerne og metoderne er
bare ikke skarpe nok til at fa dig i
mal.

UDMATTELSE

Du braender masser af energi af,
men opgaven draener dig langt
mere, end den burde.

RISIKO FOR OPGIVELSE

Selvom du keemper videre, kan
opgaven fales sa uoverskuelig, at
du overvejer at smide handkleedet i
ringen.

ST/RK PA METODE
0G VEDHOLDENHED.
INGEN STEN/TEKNIK.

UBRUGELIG LASNING

Nar det smarte ikke lgser de rigtige
problemer, ender det hurtigt med at
veere irrelevant.

OVERFLODIGT KOMPLICERET
Nar fokus er pa at ggre lgsningen

fancy i stedet for funktionel, bliver den

en frustrerende labyrint for brugerne.

STILSTAND

Urealiserede ideer og halvfaerdig
kreativ energi ender med at draebe
bade motivationen og projektet.

GOD STEN/TEKNIK. OK METODE.
INGEN VEDHOLDENHED ELLER MOD.

START UDEN SLUT

Du fyrer op med en steerk start,
men uden vedholdenhed gar det
hele i sta midtvejs.

SPILDTE KR/FTER

Gode metoder og veerktgjer ryger
direkte i skraldespanden, fordi de
ikke bliver brugt over tid.

INGEN RESULTATER

Selv den bedste teknik kan ikke
skabe mirakler uden en stabil
indsats.

ST/ERK PA METODE,
VEDHOLDENHED, TEKNIK. INGEN
VISION/RETNING.

SAMME GAMLE TRUMMERUM

Nar man ger, som man altid har
gjort, sker der praecis... ingenting
nyt.

STAGNATION 0G FRUSTRATION
Uden forandring gar bade idéer og
mennesker i sta.

STATUS QUO-F/ELDEN:

At holde fast i det gamle er den
hurtigste vej til at blive overhalet.




DET ER DENNE “TEKNIK” TEKNIK”
; DET ER DENNE “TEKNIK",
VI HAR TRENET | MANGE AR VI SKAL TRNE NU

FA VINDERE, MANGE TABERE DU VINDER, NAR ALLE VINDER



KILDE: UNIVERSAL FUTURISTS






I’JASSETURISME B/AREDYGTIG TURISME
EN-STBRRELSE-PASSER-ALLE-TILBUD AUTENTISKE 06 LIVSFORANDRENDE

ENSTRENGET VEKST 06 PROFITFOKUS TRIVSELSBKONOMI: BKONOMI, SAMFUND 0G NATUR
LILLE GRAD AF LOKAL INDDRAGELSE LOKAL INDDRAGELSE



MANGFOLDIGHED AF GENERATIONER

UDFORDRINGER 0G MULIGHEDER

SKABE. SKALERE. SMADRE. SKABE ...




GENERATIONS.KL@FT<<-->> GENERATIONS.KRAFT

Drop stereotyper og udnyt den energi, der opstar, nar vi teenker “sammen” i stedet for “hver for sig.
Vi taler ikke lzengere om, hvordan generationer clasher - det er gammeldags. Fremtiden handler
om, hvordan vi skaber kraft og innovation ved at bringe forskellige generationers styrker aegte i spil
sammen.




PARTNER.SKABER <<-->> PARTNERE.SKABERE

Glem de gamle netveerksmgder over smgrrebrad og lgs snak. Fremtidens partner.skabere handler om langt
mere end at dele visitkort — det handler om forpligtende faellesskaber. Her skaber vi sammen med hjertet
forrest, og vi stetter hinanden i at udvikle bade vores egne forretninger
og det feelles lokalomrade.



KILDE: UNIVERSAL FUTURIST

Baeredygtighed vil trumfe det ensidige fokus pa profit. Fremtidens succesparametre bliver bade ydre
baredygtighed — naturens og samfundets trivsel — og indre baredygtighed — menneskers og
organisationers trivsel. Virksomheder vil blive vurderet pa, hvordan de skaber reel veerdi for verden,
ikke kun penge pa bundlinjen.



FYSISK UDBRANDT <--> MENTALT UDBRNDT

Fremtidens arbejdsopgaver kraever konstant mental skarphed, hurtige beslutningstagninger og evnen til at
navigere i komplekse systemer og krav.

| falge WHO (World Health Organization) vil hver 4. person globalt veere ramt af en mental lidelse pé et tidspunkt i deres liv.
Dette inkluderer lidelser som depression, angst og udbraendthed.



STRESS FOREBYGGELSE <--> RESILIENSOPBYGGELSE

Kriserne forsvinder ikke — de vil fortseette med at dukke op og udfordre os pa mader, vi ikke er forberedte
pa. | fremtiden handler det ikke om at forebygge stress, men om at opbygge aegte resiliens. Det kraever, at
vi styrker vores evne til at sta steerkt, nar det uventede rammer, og at vi ser modgang som en chance for
laering og vaekst. Det er ikke nok at forebygge - vi skal bygge styrke til at handtere det, der kommer.



BAREDYGTIG REGENERATIV
FORRETNINGSUDVIKLING FORRETNINGSUDVIKLING

Baeredygtig udvikling handler om at BEVARE Regenerativ udvikling handler om at
OG OPRETHOLDE eksisterende ressourcer, GENOPRETTE OG GENOPBYGGE naturens
gkosystemer og sociale strukturer,sa de kan fortszette ressourcer, gkosystemer og sociale strukturer, sa de

med at fungere i fremtiden gennem en balance
mellem sund gkonomi, social lighed og
miljgbeskyttelse.

bliver staerkere og mere modstands-dygtige end
for, gennem en balance mellem sund gkonomi,
social lighed og miljgbeskyttelse.



PROJEKTETS 3 HOVEDSPOR:

Produktudvikling og identitet, international
markedsfering og netvaerk og akterudvikling

o oale

HEE

e ' f" Regenerativ turisme pa verdenskortet -
Ty ol Destination Trekantomradet

Foto: Destination Trekantomradet
Naturpark Lillebaelt skal vaere et fyrtarn for outdoorturisme, og en
mere baeredygtig turismeudvikling som tilfagrer mere veerdi til
lokalomradet og regenererer naturen hvor den er udfordret. Det
kalder vi regenerativ turisme.

“Vi ser et stort potentiale i at styrke kommercielle produkter hvor man
som turist kan deltage aktivt i f.eks. naturforbedrende indsatser
under sit ferieophold”.



TENDENSER

Regenerativ turisme: Vadehavets turister skal
gore mere gavn end skade

Turister skal fra 2024 inviteres til at deltage i oplevelser, der gavner naturen i Vadehavet. Nyt projekt har faet millionstatte.




SERVICERING <<-->> INVOLVERING

Vi vil sgge mod steder, hvor vi har en fornemmelse af at vaere en del af lokalsamfundet, leere af de
mennesker, vi mader, og veere en del af den kultur og natur, vi besgger.
Involvering bliver ngglen

— vi vil ikke bare se, men se og meerke.



HIGH TECH & HIGH TOUCH

Fremtiden skabes ikke kun af tech, men af ordentlighed og menneskelighed. Teknologi skal ikke erstatte
de menneskelige forbindelser, men understgtte dem. High tech og high touch gar hand i hand
— tech ggr rejsen nemmere og smartere, men det er mgdet med mennesker, der gar den mindeveerdig.



DEN BEVIDSTE TURIST/FORBRUGER

“SAVE THE WORLD"-TURISTEN

Motivation: Denne turist rejser med en staerk
bevidsthed om at gere en positiv forskel. De
veelger destinationer og aktiviteter, der bidrager til
bzeredygtighed, miljgbeskyttelse og social
retfaerdighed.

DEN DIGITALE NOMADE

Motivation: Kombinationen af at arbejde og rejse er
central for denne turist, men med fokus pa at veelge
bzeredygtige destinationer. Det handler om at rejse

ansvarligt, mens man opretholder en fleksibel livsstil.

EVENTYREN

Motivation: Eventyreren sgger autentiske
oplevelser, der forbinder dem med natur og kultur.
De undgar masseturisme og opsgger steder, hvor de

kan udforske og leere.

FAMILIEFORBINDEREN

Motivation: Familieforbinderen sgger at styrke
bandene mellem familiemedlemmer gennem
meningsfulde oplevelser, hvor trivsel og lzering
er i fokus. De gnsker at vise deres bgrn veerdien af

natur og faellesskab.

VELVARSTURISTEN

Motivation: Fokus er pa trivsel, mental sundhed og
dyb personlig transformation. De s@ger oplevelser,
der fremmer balance mellem krop, sind og sjeel, og

som giver dem ro og fornyet energi.

DEN KULINARISKE TURIST

Motivation: Den kulinariske turist rejser for at opleve
lokale madtraditioner og unikke
smagsoplevelser. Det handler om at udforske
destinationens kultur gennem mad og drikke og fa en
dybere forstaelse for det sted, de besgger, via dets

gastronomi.

DEN KULTURELLE FORDYBER

Motivation: Denne turist s@ger dybere forbindelse til
den lokale kultur og historie, og gnsker at forsta
og respektere de samfund, de besgger. Det handler

om laering og gensidig respekt.



WORKSHOP- TRENDS

VLG 2-3 TRENDS, DER INSTINKTIVT RESONERER
| DIG ELLER IRRITERER DIG

* Laes dem igennem.

» Hvordan vil de pavirke din forretning to og to ?

+ Tag en droftelse om, hvilke muligheder for baeredygtig innovation, der ligger i de

trends, du har valgt, for din forretningsomrade. Hvilke partnerskaber kan du taenke i?



Hvilke kort har

du pa handen til at skabe en
forretning med drive, innovation
og baeredygtighed, hvor kunderne

virkelig feler sig hjemme?

Hvad er din “kant’/trumikort?

Hvad driver dig?

TRENDKORT



IKKE EN SKARP KANT. MAN KAN SLA SIG PA.



GLAUS HOLM

KOK

Varme, humor og direkte stil. Provokerende og iscensaettende.
KANT: Handvaerker.



ELON MUSK

FORRETNINGSMAND

Visionaer. Taenker stort. Tager risici i jagten pa banebrydende
teknologi. Super intelligent. KANT: Inventor. Saetter ekstreme mal.



"ANDEN"

STANDUP-KOMIKER

Skarp tunge. Skarer igennem bullshit. Mangfoldig: Rapper,
skuespiller, forfatter og instrukter. KANT: Intens (aegte) & orginal.



MODER TERESSA

NONNE

Talmodighed og udholdenhed. Tro. Tjenesteand.
KANT: Selvopofrelse og vedholdenhed.



HVILKE KORT HAR

DU PA HANDEN TIL AT SKABE EN

FORRETNING MED DRIVE, INNOVATION TRENDKORT
0G B/EREDYGTIGHED, HVOR KUNDERNE

VIRKELIG FALER SIG HJEMME?

REGENERATIIVE
KORT



TURISME SOM TRIVSEL

SUND BKONOMI GENNEM TRIVSEL FOR MENNESKER,
NATUR 06 LOKALSAMFUNDET.

Hvordan kan vi skabe gkonomi med ske modeller for
turist/gaesteoplevelser, hvor trivsel for mennesker,
natur og lokalsamfund gar hand i hand med
okonomien?

TURISME SOM SAMSPIL

TURISME ER IKKE BARE EN DESTINATION, MEN ET GENSIDIGT
SAMSPIL MELLEM G/ST 0G VART. RELATIONER FREM FOR
FORBRUGSAKTIVITET.

Hvordan kan vi skabe aegte relationer med vores
gaester, der gar ud over blot at levere en service?

Hvordan kan vi sikre, at vores gaester foler sig som en
del af stedet/lokalsamfundet, frem for blot at vaere
forbrugere?

d1ddIINIdd JALYHINII Y



TURISME SOM FORBUNDETHED

DYBERE FORBINDELSE TIL NATUREN, HINANDEN
0G TIL DE STEDER, VI BESOGER.

Hvordan kan du formidle stedets unikke natur og kultur?
Hvilke aktiviteter kan bringe gaesterne taettere pa

naturen uden at skade den og pa lokalsamfundets
unikke kultur?

TURISME MED OMSORG & ETIK

PLEJE 0G PASSER PA DE RESSOURCER,
DER ER TILSTEDE.

Hvordan kan vi gore etik og omsorg til en central del af
vores turisme/forretningsstrategi?

Hvordan kan vi formidle til gaesterne, at turisme ogsé
handler om at give tilbage til stedet, de besager?

d1ddIINIdd JALLYHINII Y



